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PRIESKUM NA 4 CIELOVYCH SKUPINACH

Slovenské firmy Slovenské Slovenski

SO samostatnym marketingové influenceri
marketingovym agentury

oddelenim Influenceri, ktori maju

na svojej hlavnej

reklamné, kreativne, ot ) k
Clenovia Panelu medialne, performance ?oaooocgn?edwacf I'O
marketingovych Influencer marketing, =1€COVateliov
profesionalov digitalne, eventové, PR
Velkost vzorky: Velkost vzorky: Velkost vzorky:

110 respondentov 74 respondentov 110 respondentov




Influencer marketing
a populacia
Slovenska.




O PRIESKUME

Téma: Vnimanie influencer marketingu populaciou Slovenska

Metodoldgia: online dopytovanie (CAWI)

Cielova skupina: populacia vo veku 16 — 69 rokov

Velkost vzorky: 1000 respondentov

Struktulra vzorky: reprezentativna na zaklade
pohlavia, veku, kraja, velkosti sidla, vzdelania

Termin realizacie: jJun — jul 2026




POUZIVANIE KONKRETNYCH SOCIALNYCH SIETI

Baza: celad populacia Slovenska

0 Facebook

@ Instagram

n YouTube
TikTok

Q_@ Snapchat

® LinkedIn

Twitch

»

20%

m Niekolkokrat denne

Niekolkokrat do mesiaca

30%

63

®m Raz za den

® Raz za mesiac

40% 50%

60% 70%

® Niekolkokrat do tyzdna

B Menej €asto

80% 90%

8

2 2 3

26

® Raz do tyzdna

m Vobec

7

100%

Baza: celd populacia Slovenska | Velkost vzorky: 1000 | Ako Casto pouzivate nasledujuce socidlne siete?



VSIMANIE S| OBSAHU OD INFLUENCEROV

Baza: ti, ktori aspon obcas navstevuju niektorud sociadlnu siet

(%) Denne

38
m Ano, niekolkokrat za den 3
Zena 49
® Ano, kazdy deh”
® Ano, niekolkokrat za tyzden
) 16 - 24 rokov 77
Ano, aspon raz za tyzden
m Ano, ale menej ¢asto 25 - 39 rokov o4
= Nie, takyto obsah si vobec 40 - 54 rokov 2]
nevsimam
55 - 69 rokov 19

Baza: ti, ktori aspon obcas navstevuju niektoru socialnu siet | Velkost vzorky: 984 | VSimli ste si pri beznom pouzivani socidlnych sieti za poslednych 6 mesiacov
akékolvek prispevky od slovenskych influencerov (napr. prispevky, videa, reels, pribehy)?



TYPOLOGIA LUDI PODLA POSTOJA K PLATENYM SPOLUPRACAM

Vyrazni

odporcovia
(9 % populacie)

p y 4
00 W ¢

vacsina
(39 % populacie)

N Aktivni
* sledovaci
(28 % populacie)

Influencerov a platené Influencerov vnimaju, su vocCi Influencerov sice vnimaju, ale
spoluprace vnimaju nim otvoreni, ich vztah je vsak platené spoluprace im prekazaju.
najintenzivnejsie a najcastejsie bez vyraznejsj angazovanosti.

podla nich aj konaju.

= Najmladsi segment, 2/3 do 40
rokowv.

= Dominantne z Gen Z,
s presahom medzi mladsich
Gen.

= Heavy useri socialnych sieti.

= Hlavnou sietou je pre nich
Instagram, nadpriemerné
vyuzivanie Tik-Toku.

= Influencerov povazuju za
pridand hodnotu, ktora im
pomaha orientovat sa na trhu
a objavovat nové produkty a
znacky.

Najvacsi populacny segment.

Jadro strednej generacie
(CGen).

Pracujuci ludia, rodiny, vacsina
populacie, ,gro” aktivnej kupnej
sily.

Bezny (priemerny) prijem, ale
Vv porovnani s celou populaciou
nadpriemerny.

Intenzivne vyuzivanie vsetkych
socialnych sieti - Facebook,
Insta, YouTube.

o Typicky muziv strednom veku.

 |'udia s nadpriemernym
prijmom domacnosti.

« Maju priemerné vyuzivanie soc.
Sieti, hlavnou sietou je pre nich
YouTube.

« Generacny, ale aj
Jintelektualna® bariéra voci
iInfluencerom.

e Nedokdzu sa identifikovat
s (takmer) ziadnym aktualnym
influencerom.




PREFEROVANE TYPY PRISPEVKOV INFLUENCEROV

Baza: ti, ktori si vsimli prispevok od slovenskych influencerov

0% 20% 40% 60%
Vtipné vide3, zabavné prispevky, humor 59
Prispevky o vareni, jedle, gastro zazitkoch a receptoch 45
Cestovatelské tipy, prispevky o vyletoch, dovolenkach a zazitkoch 45
Prispevky o Sporte, fithess, cvic¢eni a zdravom zivotnom style 35
Prispevky o politike a aktualnych spolocenskych témach 26
Prispevky o modde, krase, kozmetike 25
Prispevky o osobnom rozvoji, psycholoégii, well-being 22
Prispevky o technoldgiach, autach 21
Prispevky o rodine, rodiCovstve, vychove deti, domacnosti 20
Prispevky zo sukromia znamych celebrit 15

Prispevky o video hrach, gaming videa a streamy 13

Baza: ti, ktori si vSimli prispevok od slovenskych influencerov | Velkost vzorky: 760 | V4 Aké typy prispevkov od slovenskych influencerov na socialnych sietach
preferujete alebo cielene vyhladavate aspon raz mesacne?



PREFEROVANE TYPY PRISPEVKOV INFLUENCEROV

Baza: ti, ktori si vSimli prispevok od slovenskych influencerov

Zeny
0% 20% 40% 60% 0% 20% 40% 60%

Vtipné vide3a, zabavné prispevky, humor

Baza: ti, ktori si vSimli prispevok od slovenskych influencerov | Velkost vzorky: 760 | V4 Aké typy prispevkov od slovenskych influencerov na socialnych sietach
preferujete alebo cielene vyhladavate aspon raz mesacne?



KRITERIA ATRAKTIVITY PRISPEVKOV - TOP 3

Baza: ti, ktori si vsimli prispevok od slovenskych influencerov

0% 20% 40% 60%

Mne blizka téma a zameranie profilu
Uzito¢nost, vzdelavanie a informacna hodnota prispevkov 55
s
Zabavnost prispevkov 52
Malo reklamy a platenych spoluprac so znackami - 23

Vyjadrovanie sa k spolo¢enskym alebo politickym otazkam 21

59

Autenticita, uprimnost a prirodzené vystupovanie tvorcu

Aké pekné a kvalitné ma fotky, videa a cely profil n 18
Pocet sledovatelov / followerov 6

m 1. miesto ® 2. miesto 3. miesto X Spolu

Baza: ti, ktori si vSimli prispevok od slovenskych influencerov | Velkost vzorky: 760 | V5 Ktoré z tychto moznosti najviac rozhoduju o tom, Ze vas prispevky
influencerov zaujmu? Vyberte top 3 moznosti a zoradte ich.



SOCIALNE SIETE S PRITOMNOSTOU INFLUENCEROV

Baza: ti, ktori si vsimli prispevok od slovenskych influencerov

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

@ Instagram 42

N
O

|

TikTok

9 135

Twitch

L
® LinkedIn

¥ Snapchat

10

s Lo

16

B]. miesto ®m2. miesto 3. miesto W4 miesto m5. miesto 6. miesto 7. miesto DK/NA

Baza: ti, ktori si vSimli prispevok od slovenskych influencerov | Velkost vzorky: 585 | V7 Zoradte socidlne siete podla toho, ako ¢asto ste sa na nich za poslednych
6 mesiacov stretli s platenymi spolupracami slovenskych influencerov. Zacnite tou, na ktorej ste sa s nimi stretli najCastejsie.



CO PREKAZA NA PLATENYCH SPOLUPRACACH

Baza: ti, ktori si vSimli prispevok od slovenskych influencerov

Velmi + skor

0% 20% 40% 60% 80% 100%  prekaza
Propagacia zdraviu skodlivych a navykovych produktov 67/ 23 -A 89
Platena podpora politikov alebo politickych stran 60 26 87
Prilis vela reklamy na jednom profile 87
Nudné, umelé spracovanie, bez vlastného napadu 48 38 86
Ked'sa produkt nehodi k téme a zameraniu daného influencera 40 40 80
Propagovanie produktov, ktoré sam bezne nevyuziva 74
Ked platena spolupraca nie je riadne oznacena 30 40 7]
Striedanie (konkurenc¢nych) znaciek v kratkom c¢ase 32 39 H 71
Ked'z prispevku od zacCiatku nie je jasné, ze je to platena spolupraca 28 38 66
B Velmi mito prekaza mSkor mito prekaza Skor mi to neprekaza mVobec mito neprekaza

Baza: ti, ktori si vSimli prispevok od slovenskych influencerov | Velkost vzorky: 760 | VO Do akej miery Vam na prispevkoch, ktoré su platenou spolupracou,
PREKAZA:



NAKUP NA ZAKLADE PLATENEHO PRISPEVKU
za POSLEDNYCH 6 MESIACOV

Baza: ti, ktori si vSimli prispevok od slovenskych influencerov

Priemer

(%)  Tenea)
Muz 1,2
. ) Zena 1,2
m Kupoval viac ako 10-krat
® Kupoval 3- az 10-krat
Odhadovany
priemer - .
nakupov ® Kupoval 1- az 2-krat 16 — 24 rokov 17
1,2 Nekupoval, ale uz o tom vazne uvazoval/a
25 - 39 rokov 1,4
m Nekupoval/a
40 - 54 rokov 1,0
55 - 69 rokov 05

Baza: ti, ktori si za poslednych 6 mesiacov vsimli akykolvek prispevok od slovenskych influencerov | Velkost vzorky: 760 | VIO Kupili/zriadili ste si nie¢o alebo ste
navstivili nejaké miesto/prevadzku/podujatie na zaklade plateného prispevku od slovenskych influencerov za poslednych 6 mesiacov?



TYP NAKUPU NA ZAKLADE PLATENEHO PRISPEVKU

Baza: ti, ktori na zaklade prispevku nieco kupili/zriadili/navstivili

0% 20% 40% 60% 0% 20% 40%

Kozmetika, parfumy

Nieco iné

Baza: ti, ktori na zaklade prispevku nie¢o kupili/zriadili/navstivili | Velkost vzorky: 258 | V11 Co konkrétne ste si na zaklade plateného prispevku kupili, zriadili
alebo ste navstivili?



VSIMANIE S| OZNACENIA PLATENEJ SPOLUPRACE

Baza: ti, ktori si vSimli prispevok od slovenskych influencerov

m VZdy si to vdimam Zena

B Vacésinou si to vSimam

Odhadovany ® VSimam si to iba niekedy
vsima si vzdy +
vacsinou ) . - 16 — 24 rokov
42 o Malokedy si to vSimam
Yo
® Nevenujem tomu pozornost 25 - 39 rokov
® Neviem
40 - 54 rokov
55 - 69 rokov

Baza: ti, ktori si vSimli prispevok od slovenskych influencerov | Velkost vzorky: 760 | V12 VSimate si, Ci je obsah slovenskych influencerov oznaceny ako platena
spolupraca (napr. pomocou #reklama, #spolupraca, oznacenie ,,platené partnerstvo*)?



PRIJATELNOST JEDNOTLIVYCH FORIEM REKLAMY

Baza: celad populacia Slovenska

S
N

20% 40% 60% 80% 100% UPIne *skor

prijatelné

Reklama v novinach/¢asopisoch

3
N
N
(o)

14 63

Billboardy/reklama na zastavkach verejnej dopravy 59
Reklama pred filmom v kine 10 39 17 10 50

Reklama v televizii 48

Reklama na socialnych sietach B 40 47

Influenceri propagujuci produkty N& 38 17 13 44

Bannery na weboch i 35 16 13 42

Reklama na YouTube 33

Reklama v podcastoch a pri pocuvani hudby cez streaming N& 23 27 14 29

® Uplne prijatelné m Skor prijatelné = Skoér neprijatelné m Uplne neprijatelné m Netyka sa ma

Baza: cela populacia Slovenska | Velkost vzorky: 1000 | V13 Do akej miery su pre vas prijatelné tieto formy reklamy?



PRIJATELNOST INFLUENCERSKEJ REKLAMY

Baza: celad populacia Slovenska

(%) Uplne + skor
prijatelné

12 IS

m Uplne prijatelné _
pine pri Zena 12 14 49

m Skor prijatelné

Skor + Uplne

prijatelnd A T né
Skor neprijatelné 16 - 24 rokov 65
L4 o
® Uplne neprijatelné 25 - 39 rokov 55
® Netyka sa ma 40 - 54 rokov 43
55 - 69 rokov 24

Baza: cela populacia Slovenska | Velkost vzorky: 1000 | V13 Do akej miery su pre vas prijatelné tieto formy reklamy? Influenceri propagujuci produkty



@ Najsledovanejsou socialnou sietou je dlhodobo
K / Facebook, za ktorym nasleduju Instagram

a YouTube.

Influenceri su akceptovani dvoma tretinami po
stvrtina ich prakticky nevnima, ale ani neod

Zaujem o tvorbu influencerov je vyss
a mladych ludi, no s vekom vyraz



Atraktivny prispevok = ZAP:
Zabavnost + Autenticita + obsah s Pridanou hodnotou.

e Na podnet influencera si vacsina populacie doter

nekupila. Priemerne ide o0 1,2 kipeného produl
6 mesiacov. lde skoér o prilezitostné nez syste
nakupné spravanie. Muzi a zeny reaguju
kategorie.

Akceptacia influencerov ako for
veku. Medzi mladymi dosahuje

s vekom postupne klesa



PRIESKUM NA 4 CIELOVYCH SKUPINACH

Populacia Slovenské firmy Slovenskeé Slovenski

Slovenska SO samostatnym marketingové influenceri
marketingovym agentury

reprezentativna vzorka . : . ) -

obyvatelov Slovenska oddelenim mﬂueocggi ktor|. majd

podla pohlavia, veku, reklamné, kreativne, n? ;YOJ@J E?V”eJk

kraja, velkosti sidla, Clenovia Panelu medialne, performance ?anooorwed\/'acf I'O

vzdelania marketingovych influencer marketing, sliseiovEEEloy
profesionalov digitalne, eventové, PR

Velkost vzorky: Velkost vzorky: Velkost vzorky: Velkost vzorky:

1 000 respondentov 110 respondentov 74 respondentov 110 respondentov



99

~Influencer marketing
uz dosahuje vrchol.
Trh je presyteny.“

66




OCAKAVANA ZMENA V POCTE SPOLUPRAC 2025 vs. 2026

Baza: influencerl, ktori maju komercné spoluprace

B Vyrazne narastie

B Mierne narastie

®m Ostane bez zmeny

® Mierne klesne

B Vyrazne klesne

= Neviem sa vyjadrit

(%)

Muz RS 32

zena K 36
VEK
16-29 rokov A 35 21 18 3B
40-69 rokov [IMES) 32 16 5 16

AKO DLHO ROBI PLATENE SPOLUPRACE

3roky amenej K 53 27 7

4-6roky pEpA

7 rokov a viac W4

Baza: influenceri, ktori maju komeréné spoluprace | Velkost vzorky: 104 | 19 Ako oCakavate, ze sa v roku 2026 zmeni pocet vasich platenych spoluprac so

znackami v porovnani s rokom 20257



FREKVENCIA VYUZIVANIA INFLUENCER MARKETINGU

Firmy, ktoré vyuzili influencer marketing Agentury, ktoré realizovali influencer marketing

E Prakticky v kazdej kampani

12% 12%

m Prakticky vsetci klienti

® Vo vacsine kampani (cca 75 % a
viac)

® Vacsina klientov (cca 75 % a viac)

Odhgdovany Odhadovany
priemer V priblizne polovici kampani priemer vyuZivania

vyuzivania
47 %

® Priblizne polovica klientov

45 -+

® V mensine kampani Mengina klientov

¥ Vyuzivame ho skor
nepravidelne

¥ Vyrazna mensina klientov

Baza: firmy, ktoré vyuzili influencer marketing | Velkost vzorky: 79 | M3 Ako casto je spolupraca s influencermi sucastou vasich marketingovych kampani?
Baza: agentury, ktoré niekedy realizovali influencer marketing | Velkost vzorky: 67 | A3 Aka Cast vasich klientov aktivne realizuje influencer marketing?



PLANOVANIE KAMPANI INFLUENCER MARKETINGU

Vsetky firmy VsSetky agentury

® Ano, planujeme
® Ano, planujeme

B Neplanujeme, ale takuto
spolupracu nevylucujeme

B Neplanujeme, ale takéto kampane
nevylucujeme

® Neplanujeme a ani si to
nevieme predstavit

® Neplanujeme a ani si to nevieme
predstavit

® Nevieme

® Neviem sa vyjadrit

Baza: vsetky firmy | Velkost vzorky: 110 | Mla Planujete v nasledujucich 12 mesiacoch vyuzit influencerov v ramci vasej marketingovej komunikacie?

Baza: vSetky agentury | Velkost vzorky: 74 | Ala Planujete v nasledujucich 12 mesiacoch realizovat pre svojich klientov kampane influencer marketingu?



Realita:
Prichadza nova faza.

INFLUENCERI
Ocakavaju viac
platenych spoluprac.

FIRMY
Planuju dalej
spolupracovat.

46 % influencerov 69 % firiem
ocakava v planuje vyuzivat
0 nasledujucich 0 influencer
46 /0 12 mesiacoch 69 /0 marketing aj
viac platenych v dalsich

spoluprac. 12 mesiacoch.

»influencer marketing sa nekongci.
Kondi sa éra, ked' stacilo byt influencerom.*

konieC-
Ale nové k9P g

(o Ne

/

AGENTURY
Ocakavaju rast
investicii klientov.

Priblizne 45 %
agentur
ocakava, ze ich
klienti budu

v nasledujucich
12 mesiacoch
viac investovat
do influencer
marketingu.

~45 %

Influencer marketing uz nie je experiment.
Stava sa Standardnou sucastou marketingu.
A pred nami je jeho dalSia faza.



BUDUCE INVESTICIE DO INFLUENCER MARKETINGU

Baza: agentury, ktoré realizovali influencer marketing

X

(%)

POCET PRACOVNIKOV V AGENTURE

1-9 pracovnikov P4 23 36

I
U

10 - 19 pracovnikov [}

B Vyrazne narastie

6% 6%

20 pracovnikov a viac 50

B Mierne narastie
POCET AKTIVNYCH KLIENTOV

®m Ostane bez zmeny

1-9 klientov ] 25

10 -19 klientov 3} 35

(N
N

Mierne klesne

N
I {B
o

B Vyrazne klesne

20 klientov a viac A

21

= Neviem sa vyjadrit ) .
PRIIMY AGENTURY

U1

Do 500 tis. € P 23

500 tis. - 1mil. € K=

—
U1

Nad 1 mil. €

Baza: agentury, ktoré realizovali influencer marketing | Velkost vzorky: 67 | A9 Ako oCakavate, Ze sa zmeni vyska investicii vasich klientov do influencer
marketingu v roku 2026 v porovnani s minulym rokom 20257



DOLEZITOST FAKTOROV PRI VYBERE INFLUENCERA

Baza: agentury, ktoré realizovali influencer marketing

O
N

20% 40% 60% 80% 100%

Vhodnost influencera k téme/produktu

81 19 100

\1|

Sulad vystupovania influencera s hodnotami klienta 6 pA Veﬁ?f@r
Renomé a etika influencera 69 30 99
Autenticita a déveryhodnost obsahu 97
Cena/naklady na spolupracu 58 36 94
Zasah (pocet followerov/reach) 42 51 93
Interakcia publika (engagement) 88
Postoje k spolo¢enskym/politickym témam 40 45 85
Pocet a typ spoluprac s inymi znackami 31 5] 82

H Velmi dolezité m Skoér dolezité Skoér nedodlezité ® Uplne neddlezité

Baza: agentury, ktoré realizovali influencer marketing | Velkost vzorky: 67 | A6 Ako dbolezité su pre vas nasledujuce faktory pri vybere konkrétneho influencera
pre konkrétnu kampan?



Posun od followerov k Fitu

100 % agentur a firiem riesi v prvom
rade tematicku vhodnost, renomeé

a etiku influencera. . ’

| BV AV 4

Reach je na nizsich priecka



Pre kolko
znaciek Priemerny

Priemerny

vek

i encera? roche robi honorar?

reklamu?




PROFIL INFLUENCEROV |

Baza: influencerl, ktori maju komercné spoluprace

VEK POHLAVIE

Do 29 rokov ® Mu?z
Priemerny ® Zena
vek m 30 -39 rokov )
HIne

33

B Nechcem uviest

Hm 40 rokov a viac

Baza: influenceri, ktori maju komeréné spoluprace | Velkost vzorky: 104 | A_S1 Kolko mate rokov? | A_S2 Ste...



PROFIL INFLUENCEROV I

Baza: influencerl, ktori maju komercné spoluprace

POCET ROKOV PLATENYCH SPOLUPRAC

Priemer

999

rokov

Do 3 rokov vratane

B4 -6 rokov

m 7 rokov a viac

Baza: influenceri, ktori maju komercné spoluprace | Velkost vzorky: 104 | A_S3 Ako dlho - kolko rokov — sa venujete platenym spolupracam (influencer
marketingu)?



POCET ZNACIEK KOMERCNYCH SPOLUPRAC 2025

Baza: influencerl, ktori maju komercné spoluprace

(%)

Priemer

Muz 32 16 248 12" 8 S Il
ZUCl 15 115 26 200 16 © v

B pre 3 znacky a menej

VEK
B pre 4 az 7 znaciek

16-29rokov [MIH 24 oL LIS RPNREE 14

@ pocet W pre 8 az 10 znaciek

znaciek 30-39rokov NI 3 37 20 12 6 11
'Iz ® pre 11 az 15 znadiek

40 - 69 rokov [y 21 16 16 21 5Spml

® pre 16 az 20 znaciek
AKO DLHO ROBI PLATENE SPOLUPRACE

B pre viac ako 20 znaciek

3 roky a menej 27 20 17 20 13 ymmie

4-6roky EEPAEE IS 30 9 9 14 12
7 rokov a viac WA/ 33 277 20 7/ 14

Baza: influenceri, ktori maju komeréné spoluprace | Velkost vzorky: 104 | 13 Pre kolko znaciek ste priblizne pracovali poc¢asroka 2025? Berte do Uvahy iba
platené spoluprace.



PODIEL KOMERCNYCH SPOLUPRAC V OBSAHU

Baza: influencerl, ktori maju komercné spoluprace

(%)
Priemer
Muz 48 25%
Zena 37 34%
m D020 %
VEK

B Od21do 40%

16 - 29 rokov 35 4] 18 32%
Priemer .
®Od 41do 60 % 30 — 39 rokov 37 39 22 30%
32 %

Od 61 do 80 % 40-69rokov [NV AN - 8%

= Viac ako 81 % AKO DLHO ROBI PLATENE SPOLUPRACE

3 roky a menej Ay 33 17 28%

4 — 6 roky 43 39 1 27%

44%

I

7 rokov a viac

Baza: influenceri, ktori maju komeréné spoluprace | Velkost vzorky: 104 | 114 Priblizne aké percento vasho obsahu vo feede (reels a posty) tvoria platené
spoluprace (reklamny obsah)?



VYSKA BEZNEHO HONORARU ZA JEDEN VYSTUP

Baza: influencerl, ktori maju komercné spoluprace

(%) Odhadovany
priemer

do 200 € Muz 28 16 S 1640 €
201 -500 € Zena 36 24 8T 1030 €
m501-1000 € VEK
16 — 29 rokov 04 1110 €
Odhadovany m]1001-2000<€ 47 18 9
gy 30 - 39 rokov 33 25 1046 1240 €
1180 € =2 001-3500 €
40 - 69 rokov 21 3D 1T 17 1120 €

m3501-5000€
AKO DLHO ROBI| PLATENE SPOLUPRACE
H Viac ako 5 000 €
3 roky a menej 23 25 710 920 €

B Nechcem uviest

4 - 6 roky 50 14 11 2 1100 €

Odhadovany priemer je vypocitany z
bazy tych, ktori uviedli vysku honoraru.

7 rokov a viac yAQ) 110 WAV 1550 €

Baza: influenceri, ktori maju komeréné spoluprace | Velkost vzorky: 104 | I8 AKy je vas bezny honorar za jeden plateny vystup (napr. reels, prispevok, video)?



: . Rocnhe urobi : .
Priemerny reklamu Priemerny

vek honorar
Influencera za 1 vystup
je 33 rokov je 1180€

V priemere
pre 12
znaciek
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HODNOTENIE NAROCNOSTI SPOLUPRACE S INFLUENCEROM

Baza: firmy, ktoré vyuzili influencer marketing

0% 20% 40% 60% 80% 100% s
Komunikacia, dodrziavanie terminov a dohod 54 77 o

Reporting a vyvhodnotenie kampane 19 57 76

Kvalita dodaného obsahu 15 52 H 67

Nastavenie honorarov s influencermi 18 43 n Ol

Schvalovanie a revizia obsahu 14 44 58

Alokacia rozpoctu na influencer marketing (interne) 13 46 H 58
Dodrziavanie legislativhych noriem 14 30 H 44
Oznacovanie reklamy 14 34 48

B Velminarocna  mStredne narocna Malo narocna  mVdbec nie naro¢na

Baza: firmy, ktoré vyuzili influencer marketing | Velkost vzorky: 79 | M7 Ako hodnotite naro¢nost spoluprace s influencermi v nasledujucich oblastiach?



HODNOTENIE NAROCNOSTI SPOLUPRACE S INFLUENCEROM

Baza: agentury, ktoré realizovali influencer marketing

0% 20% 40% 60% 80% 100%  velmi+ stredne
Koordinacia kampani influencer marketingu (viac... 30 54 84
Komunikacia, dodrziavanie terminov a dohod 30 54 84
N3jst relevantnych influencerov pre znacku 72
Kvalita dodaného obsahu E 66
Schvalovanie a revizia obsahu ol
Nastavenie honorarov s influencermi )
Dosiahnutie stanovenych vysledkov kampane (KPI) o4
Overenie kvality a vhodnosti influencera 55
Nastavenie zmluvnych podmienok a administrativa 54
Reporting a vyvhodnotenie kampane 52
Dodrziavanie legislativhych noriem 34
Oznacovanie reklamy N 28 34

B Velmi narocna B Stredne narocna Malo naroc¢na ® Vobec nie narocna

Baza: agentury, ktoré realizovali influencer marketing | Velkost vzorky: 67 | A7 Ako hodnotite naroc¢nost spoluprace s influencermi v nasledujucich oblastiach?



NAROCNOST SPOLUPRACE S AGENTURAMI A ZNACKAMI

Baza: influencerl, ktori maju komercné spoluprace

0% 20% 40% 60% 80% 100%  Velmi+ stredne
Tvorba obsahu podla o¢akavani znacky aj publika 13 58 n 71
Naplnenie o€akavanych vysledkov kampane S 56 64
Koordinacia viacerych spoluprac naraz 63
Meskanie platieb alebo doba splatnosti faktur 20 32 52
Dohadovanie podmienok spoluprace (collab, boosting,... B¥s: 45 53
Dodrziavanie terminov zo strany znaciek alebo agentur 49
Zadanie spoluprace (brief) [ 45 48
Komunikacia so znackami alebo agenturami [ 44 47
Vyhodnocovanie vysledkov kampani (feedback, Cisla, KPI) & VA) 45
Administrativa a zmluvy [ 38 41

B Velmi narocnha mStredne naroc¢na Malo narocna mVobec nie naroc¢cna

Baza: influenceri, ktori maju komeréné spoluprace | Velkost vzorky: 104 | I7 Ako hodnotite narocnost spoluprace so znackami alebo agentdrami v nasledujucich
oblastiach?



NAIJVAESOU VYZVOU st i*

v na
. . . To, €O
nie su peniaze. Ale exekucia. s procesy
PRED POCAS
Brief % % Manazment ?

O O O O O O O O O O O O
© B &% &= () 4 Vv G Q o] B
Ciele Zadanie Vyber Dohody Komunikacia Koordinacia Tvorba Schvalovanie  Publikovanie Zber dat Vyhodnotenie Zavery
aKPI (brief) influencera (terminy, podmienky) a terminy obsahu vysledkov a odporucania

77 % 1 84 % agent e iy
O firiem O agentur Najvicsou vyzvou pré influencerov je

hodnoti komunikaciu, hodnoti komunikaciu, naplnit’ ocakavania znacky a vytvorit

dodrzZiavanie terminov a dohod dodrzZiavanie terminov a dohod obsah podla zadania.

ako velmi alebo stredne narocnu. ako velmi alebo stredne narocnu.

FAKT: Peniaze uz v trhu su. To, €o nas brzdi, su procesy, komunikacia
* aschopnost vSetkych stran dodrzat to, na ¢om sa dohodli.
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PRISTUP K TVORBE OBSAHU

Firmy, ktoré vyuzili influencer marketing Agentury, ktoré realizovali influencer marketing

B Influenceri maju uplnu volnost

bez schvalovania ® Influenceri maju Uplnu volnost bez

schvalovania

® Influenceri maju volnost, ale

° 1 P . ° e - | 1 °
obsah je schvalovany Influenceri maju volnost, ale obsah je

schvalovany

® Influenceri maju striktné
zadanie a povinné schvalovanie

® Influenceri maju striktné zadanie a
povinné schvalovanie

B Kombinacia - brief + kreativita

B Kombinacia - brief + kreativita . : )
iInfluencera + schvalovanie

influencera + schvalovanie

Baza: firmy, ktoré vyuzili influencer marketing | Velkost vzorky: 79 | M11 Aky pristup k tvorbe obsahu pri influencer marketingu preferujete? Vyberte moznost,

ktora najlepsie zodpoveda situacii vo vasej spoloCnosti. N . S
Baza: agentury, ktoré realizovali influencer marketing | Velkost vzorky: 67 | A1l Aky pristup k tvorbe obsahu pri influencer marketingu vasi klienti najviac

preferuju?



PRISTUP K TVORBE OBSAHU PRI SPOLUPRACI

Baza: influencerl, ktori maju komercné spoluprace

(%)
Muz
Zena
B Znacky mi davaju uplnu volnost, obsah bez
schvalovania VEK
® Tvorim autenticky obsah, ale znaéky ho 16 — 29 rokov 56 18 26
schvaluju
30 - 39 rokov [§e} 57 8 277
® Obsah striktne podla briefu a prechadza
schvalovanim 40 -69 rokov [l 63 11 16
m Kombinacia - brief + kreativna sloboda + AKO DLHO ROBI PLATENE SPOLUPRACE

schvalovanie

3 roky a menej

W

60 10 27

4-6roky Wy 57 14 23

7 rokov a viac |Wj 57 10 27

Baza: influenceri, ktori maju komeréné spoluprace | Velkost vzorky: 104 | IT1 AKy pristup k tvorbe obsahu najcastejSie zazivate pri spolupracach so znackami?



VSETCI CHCEME AUTENTICTU

Pracujeme s nou?

ZNACKY / FIRMY ‘E]:} AGENTURY O  INFLUENCERI
: Ako pristupuju k tvorbe obsahu? Co preferujt ich klienti? ) Ako najradsej tvoria obsah?
2 ”

@ Upina volnost Uplna volnost @ Up!ind volnost
bez schvalovania bez schvalovania bez schvalovania

@ Volnost, ale obsah Volnost, ale obsah Volnost, ale obsah
je schvalovany je schvalovany je schvalovany

@) Striktné zadanie ) Striktne zadanie @ Striktné zadanie
a povinné schvalovanie a povinne schvalovanie a povinné schvalovanie

‘ Kombinacia - brief +
kreativita influencera

Kombinacia - brief +
kreativita influencera

Kombinacia — brief +
kreativita influencera

+ schvalovanie + schvalovanie + schvalovanie
A CIEL ZNACIEK cO5 REALITA N PRICINA o A
G @) A AGENTUR @ CCX)  INFLUENCEROV = NEPOCHOPENIA {1/| DOSLEDOK
Dorucit marketingové posolstvo Najvacsiu vyzvu vidia v tvorbe Ked brief namiesto mantinelov Strojeny, ,,reklamny” prispevok,
a eliminovat riziko, preto nastavuju obsahu podla ocakavani znacky/ nadiktuje presny scenar, influencer ktory u publiku nefunguje — a trpi
schvalovacie procesy. agentury. straca svoj prirodzeny tén. tym vykon kampane aj déveryhodnost.

,»Ak chceme autenticky obsah, nemézeme mu zaroven presne nadiktovat,

INSIGHT: : e i
ako ma autenticita vyzerat.




Nnie ako scenar.

Stimmaju sa bezni influenceri
pri tvorbe obsahu?

M%

influencerov bojuje
s tym, ako naplnit
oc¢akavania znacky.

&6 |, Casto od influencerov
chceme autenticitu, ale do ruk
im dame brief napisany ako
korporatna tlacova sprava.”

Doévody, preco sa influencerom
na zaklade briefu tazko tvori:

Fz Ciel kampane
nie je jasne definovany.

@/ K’wégyvé eosolstvé
su prilis vseobecné.

@ Prilis vela mantinelov
a obmedzeni.

@ Brief posobi |
ako medialny zadavok.

CP% Nedo§tatoéqy kon.text
0 znacke a cielovej
skupine.

]

Ziskajte nas
overeny Brief
Template




AKko vhnimajué
Influencer marketing

ZNc
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Influencer marketing
ma zmysel.
A my v Lidli si to
myslime tiez.

66






ROZPOCET PLANOVANY NA 2026

Baza: firmy, ktoré vyuzili influencer marketing

SEKTOR

Maloobchod, velkoobchod a
mDo5 Q000 € e-commerce

29 19 14 19

5001-10000 € IT sluzby, Finan&né sluzby 88 15 54

=170 0O01-25000 €

Odhadovany
priemerny
rozpocet

31 000 €

225 001 - 50 000 € Ostatné spoloCnosti 16 ple T 9 20

= 50 001-100 000 € , . | y
VELKOST PODLA POCTU ZAMESTNANCOV

B nad 100 000 €
Mala spolo¢nost 22 35 26

= Neviem sa vyjadrit

Stredna spolo¢nost 38 24 14 10

Odhadovany priemer je vypocitany z bazy

Velka spolo¢nost
tych, ktori sa vyjadrili k vy3ke rozpoctu. 9 14 14 © 34

(%) Odhadovany
priemerny
rozpocet

11000 €

30 000 €

46 000 €

Baza: firmy, ktoré vyuzili influencer marketing | Velkost vzorky: 79 | M8 Aky priblizny rozpocet planujete alokovat na influencer marketing v roku 20262



ROZPOCET NA INFLUENCER MARKETING 2026 vs. 2025

Baza: firmy, ktoré vyuzili influencer marketing

(%)

® Ostal bez zmeny
Ostatné spolocnosti

Mierne klesol

SEKTOR

Maloobchod, velkoobchod a e-
commerce

= Vyrazne klesol VELKOST PODLA POCTU ZAMESTNANCOV

® Neviem sa vyjadrit Mals spoloénost [ 20 39 E
Stredna spoloénost 19 29 38
Velka spoloénost [KS) 34 406 a

Baza: firmy, ktoré vyuzili influencer marketing | Velkost vzorky: 79 | M9 Ako sa zmenil vas rozpocet na influencer marketing v roku 2026 v porovnani s minulym
rokom 20252




Trh je pripraveny rast

Viac ako 44 % firiem svoje rozpocty
medziro¢ne zvysuje a dalsich 42 %
ich drzi stabilné bez zmeny.

Dokonca aj malé firmy svoj rozpocet
na rok 2026 zvysuje a dalsich 39 %
ho neplanuje menit.



Ako Jje to v Lidl Slovensko?

zvyseny
> 7 rozpocet na

z celkoveho

digitalneho influencerov
rozpoctu 0 160 %




Co chceme od influencerov?




TOP 3 CIELE SPOLUPRACE S INFLUENCERMI

Baza: firmy, ktoré vyuzili influencer marketing

0% 20% 40% 60% 80%

Oslovenie novej cielovej skupiny 68
Budovanie povedomia o znacke (brand awareness) 67
¥
L
Tvorba obsahu pre viastné kanaly (UGC) n 28

Rast sledovatelov na socialnych sietach 23

Ziskavanie interakcii na socialnych sietach (engagement)

Zvysovanie predaja (konverzie)

Navstevnost webu (traffic) 18

9

1. miesto ®2 miesto = 3. miesto X Spolu

Navratnost investicie (ROI)

Baza: firmy, ktoré vyuzili influencer marketing | Velkost vzorky: 79 | M4 Aké su vase hlavné ciele pri spolupraci s influencermi? Vyberte TOP 3 ciele a zoradte ich.



DOVODY ZVAZOVANIA INFLUENCER MARKETINGU

Baza: firmy, ktoré planuju/nevylucuju spolupracu

0% 20% 40% 60% 80%

Zvysenie povedomia o znacke (brand awareness) 76
Oslovenie novej cielovej skupiny 72
LepsSi engagement na sociadlnych sietach 60
Snaha byt relevantni/drzat krok s trendmi 41
Podpora predaja/konverzii 39
Pozitivhe skusenosti alebo priklady z trhu (inych znaciek) 24
Zvysenie doveryhodnosti znacky 21
Dostupnost vhodnych influencerov pre nas segment 19

Odporucanie od partnerov/agentur 10

Baza: firmy, ktoré planuju/nevylucuju spolupracu | Velkost vzorky: 99 | M2a Aké su hlavné dévody, preco planujete alebo zvaZujete vyuzit influencer marketing
v buducnosti? Mézete vybrat aj viac odpoved..



Priamy predaj nie je prioritou

Brand Awareness je
pore firmy absoldtnou
porioritou Cislo jeden.

Na prve miesto ho dalo
az 44 % firiem

Zvysovanie predaja
(konverzie) ako svoj
absolutne hlavny ciel
(1. miesto) uviedlo
len 10 % firiem

© <




Kde iIch chceme?




PORADIE PREFEROVANYCH PLATFORIEM

Baza: firmy, ktoré vyuzili influencer marketing

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

TikTok

- YouTube

B1l. miesto m2. miesto 3. miesto B4 miesto m5. miesto 6. miesto 7. miesto DK/NA

Baza: firmy, ktoré vyuzili influencer marketing | Velkost vzorky: 79 | M10a Zoradte platformy, ktoré ako znacka preferujete pre influencer marketing. Na prvé
miesto dajte tu, ktoru preferujete najviac.



PRITOMNOST INFLUENCEROV NA PLATFORMACH

Baza: vsetcli

INfluenceri

@ Instagram

TikTok

0 Facebook
ﬂ YouTube

@ LinkedIn

r

ol Twitch

Ix Snapchat

0% 20% 40%

60%

80%

100%

45

48

Baza: vsetci influenceri | Velkost vzorky: 110 | I_S2 Oznacte, na ktorych platformach aktivne tvorite alebo zverejnujete obsah.



POUZIVANIE KONKRETNYCH SOCIALNYCH SIETI

Baza: celad populacia Slovenska

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

0 Facebook 63 8 2 2 3 7

@ Instagram 26

- YouTube
TikTok

Q_@ Snapchat

® LinkedIn

ﬂ Twitch KE&N
B Niekolkokrat denne ® Raz za den ® Niekolkokrat do tyzdna ® Raz do tyzdna
Niekolkokrat do mesiaca  ® Raz za mesiac B Menej Casto ® Vobec

Baza: celd populacia Slovenska | Velkost vzorky: 1000 | Ako Casto pouzivate nasledujuce socidlne siete?



Akych Influencerov chceme??




FAKTORY PRI VYBERE INFLUENCERA

Baza: firmy, ktoré vyuzili influencer marketing

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Autenticita a déveryhodnost obsahu 100
Renomé a etika influencera Veﬁﬂ ckor
Slezite

Vhodnost influencera k téme/produktu 100
Sulad s hodnotami firmy 97

Postoje k spolocenskym/politickym témam o1
Cena/naklady na spolupracu 94

Zasah (pocet followerov/reach) O
Interakcia publika (engagement) 90
Pocet a typ spoluprac s inymi znackami 28 52 80

H Velmi dolezité m Skoér dolezité Skoér nedolezité ® Uplne neddlezité

Baza: firmy, ktoré vyuzili influencer marketing | Velkost vzorky: 79 | M6 Ako ddélezité su pre vas nasledujuce faktory pri vybere influencera?



Slovenskeé znacky
odmietaju riskovat

Autenticita a vhodnost maju 100 %

Dobre renomeé a bezproblen
@ vyhravaju nad masovym ¢

Znacky hladaju part
firemnou DNA
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Kde je dbévera, tam je
predaj.

66



Na velkostl (nhe)zalezi?




VYUZIVANE TYPY INFLUENCEROV

Baza: firmy, ktoré vyuzili influencer marketing

0% 20% 40% 60% 80%

Megainfluenceri, >500 000 sledovatelov

Makroinfluenceri, 50 000 - 500 000 sledovatelov

Mikroinfluenceri, 10 000 - 50 000 sledovatelov

Nanoinfluenceri, <10 000 sledovatelov

Neviem sa vyjadrit

Baza: firmy, ktoré vyuzili influencer marketing | Velkost vzorky: 79 | M5 Ktory typ influencerov vyuzivate? Vyberte vsetky typy influencerov, ktoré vyuzivate.



Autenticky obsah je kral

Mikroinfluenceri (10k - 50k) Nanoinfluenceri (< 10k)

su volbou Cislo jeden. funguju hlavne ako externa
Absolutne vyhravaju v miere produkcia.

zapojenia (engagement) a Znacky ich vyuzivaju ako rychly
budovani skuto¢nej dévery v zdroj uveritelného obsahu (UGC),

ktory nasledne nasadzuju do

komunite.
vlastnych kampani.

o O




Uveritelnost na prvom mieste




SPOSOB REALIZOVANIA INFLUENCER MARKETINGU

Baza: firmy, ktoré vyuzili influencer marketing

(%)

SEKTOR

Maloobchod, velkoobchod a e-
commerce

N - ma Y . : . i
!,nter.ne. marr,‘e,VIaStny IT sluzby, Finanéné sluzby
specializovany tim

. . : . . Ostatné spolo¢nosti
Kombinovane - cast aktivit P 39

rieSime interne, cast externe

VELKOST PODLA POCTU ZAMESTNANCOV

u Externe - spolupracujeme s

agenturou 3 N
9 Mala spolo¢nost 45

Stredna spolo¢nost 435

Velka spoloc¢nost O

Baza: firmy, ktoré vyuzili influencer marketing | Velkost vzorky: 79 | M13 Ako je influencer marketing realizovany vo vasej spolo¢nosti?



ZNACKY CHCU BYT S TVORCAMI
V PRIAMOM KONTAKTE

Blizsie k influencerovi.

Priamy in-house kontakt zaruci,
Ze tvorca ovela lepSie navnima

Agentura ako strategicky
partner na pozadi. Dorucuje

DNA znacky. Vysledkom je velke ideamakingy, narocnu
uveritelnejsia kampan. exekuciu a zlozitejsiu konverznu
analytiku.

iS4

8o




99

Ak chceme, aby
Influenceri pochopili
nasu znacku, musime
aj my pochopit
Influencer marketing.

66




Neprestavajte sa vzdelavat :),
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