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RTB planovanie s Al
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Od hodin k minutam

Piatok poobede.

Planner dostane brief: rozpocCet 60k, 6 tyzdnov, ciel
dosah 70 %. Cely vikend travi v exceli, kde
kopiruje CPM z troch platforiem, prepisuje publisher
deals, tipuje inventory. V pondelok ma hotovy jeden
plan, ale klient chce tri alternativy.

S Al je prvy draft hotovy za par minut. Planner méze vikend stravit’ pri jazere, nie v
tabulkach a v pondelok prinesie klientovi tri jasné scenare namiesto vyhovoriek.



Objavovanie skrytych prilezitosti

Publisher pripravi novy balik inventory — kombinaciu
display + video formatov v kvalithom obsahu. V
dneSnom manualnom planovani sa vSak tieto nové
ponuky Casto stratia: planner ma stovky tabuliek a
uprednostni overené rieSenia, ktoré pozna.
Vysledok? Novy balik sa nedostane k zadavatelovi.

S Al-asistovanym planovanim sa tieto ponuky nestratia — systém ich vyhodnoti podfla
kvality (dosah, viewability, ...) a automaticky ich zahrnie do scenara. Publisher tak dokaze
rychlejSie uviest nové formaty na trh a ziskat férovy priestor v planoch.



Zrychlenie schvalovacieho procesu

Zadavatel chce spustit retail promo. Agentura posle
mediaplan, ale CFO sa pyta: preco tento mix,
preco nie viac videa, ¢o ak znizime budget?
Nasleduje 10 dni ping-pongu, az kym kampan
vObec nezacne.

S Al prinesie planner rovno tri scenare: konzervativny, vyvazeny, odvazny. Zadavatel si

vyberie na jednom mitingu. Kampan Startuje o tyzden skor, Co v retaili znamena rozdiel medzi
prazdnymi regalmi a ziskom.



PrecCo prave teraz?

Dovera a sukromie Fragmentacia médii

Od identit k publiku: modelované Komplexny mix: RTB, PPC, CTV,
segmenty a kontext audio, pDOOH...

Transparentnost ako Standard

Al ako akcelerator
Prepaja data a kanaly

Rychlost a presnost nad ludské moznosti




Planovanie s Al - nas pohflad
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Al ako strategicky partner

Transformuje zastarané, Casovo naroCné procesy
digitalneho planovania na efektivne, konzistentné
a strategicke operacie.

Al planovanie zajtra

* Minuty k prvému navrhu, hodiny k finalizacii

« Konzistentné vypocCty a scenare

« JasnejSie rozhodnutia

* Menej chyb, viac Casu na stratégiu a kreativitu

* Menej manualnej prace, viac hodnoty pre znacku

Setri ¢as, zvySuje presnost’ a otvara nové moznosti pre rast a inovaciu.



Ako moze Al vyzerat v planovani

()

Jeden nastroj, viac kanalov

Integrovana platforma pre
RTB/PPC - jednoduchsia
sprava viacerych reklamnych
kanalov

Generovanie mediaplanu

Automatizované spustenie kampani
a export prehlfadnych XLS/PDF
mediaplanov pre klientov

@ Navrh mixu a budgetu
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Al optimalizuje rozpocet pre
maximalne KPI, rozdeluje ho tam,
kde ma najvacsiu Sancu na uspech

Ucenie sa z minulosti

Systém sa neustale zlepSuje na
zaklade vysledkov predchadzajucich
kampani

Odporucanie publik a formatov

Navrhuje najefektivnejSie segmenty
a typy reklam: video, display, PPC,
audio, pDOOH



Feature normalization
Data Sources

- and aggregation - .
%?)n;i):gn}(ll(;?ss Metrics unification (CPM, Al P'annlng brain

Inventory metadata viewability, attention) -
Briefs and notes Reach and frequency curves

Audience format mapping

T

Human oversight and
adjustment
Interpret brief and content
Select adjust scenarios
Final compliance and brand
safety

T

Constrains engine

Outputs

Media Plan — electronic and/or PDF

Platforms setup guides
Insights and learning




Generickeé vs. datové Al: Nepredavate iluziu, ale planujete na
zaklade toho, co klientom realne funguje.
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Preco bezné Al nestaci?

Senior planner skusi zo zvedavosti bezny Al
chatbot ChatGPT alebo Gemini s otazkou: ‘Ako by
si rozdelil 50k rozpocet na digitalnu kampari pre... "’
Al odpovie: ‘Investujte 40 % do videa, 30 % do
displayu a 30 % do nativu.’

Na prvy pohlad to nevyzera uplne zle. Ale ked sa
planner pozrie na Cisla, ktoré Al k odporucaniu prida,
ako CPM, CTR, konverzie, zisti, Ze su uplne mimo
reality. Napriklad video za 0.8 € CPM alebo CTR na
display 5 %.

Problém teda nie je v rozdeleni mixu, ale v tom, Ze genericka Al nepozna realne data klienta ani vysledky z

minulosti. Cisla si vymysla od brucha. Vysledok? Planner nema v rukach ni¢, o by mohol zodpovedne
pouzit’ pre klienta.



Na com zakladame nas pristup?

Rozdiel medzi vSeobecnym Al a naSim rieSenim spo¢€iva v datach a personalizacii.

Bezné Al (ChatGPT, Gemini, ...) Nase Al
e Pracuju s ,random” trhovymi datami o Planuje na zaklade dat klienta — vlastné data +
o Generuju vSeobecné odporucania, ktoré regionalne insights
nemusia fungovat' v praxi e UCi sa z histérie kampani a vysledkov —
o Nepoznaju vysledky ani publikum klienta skutoCné Cisla, nie odhady
o Odporuca konkrétne formaty, kreativy a
rozpocty

« Vysledok: realistické plany, nie ,,od brucha*
e Nie buzzwordy, ale realne vysledky



Kombinacia dat a kampani

Kombinacia dat a kampani vytvara zaklad pre Al, aby pripravila kvalitné mediaplany na mieru

Vliastny Business Intelligence & Data Reporting

o Centralne miesto pre vSetky data
o Al analyzuje historické reporty
o Buduje znalostnu bazu

RTB/PPC Campaign Management

o Prevadzka kampani na vlastnej platforme

« Klienti zadavaju briefy, vidia verzie

« Info o vertikalach, ciefoch, interné poznamky a
know-how

e Sluzi ako “trenazér” pre Al — ¢€im viac
kampani, tym lepSie navrhy

Klientove vlastné data a
externé zdroje

—>

Business intelligence a
reporting <
(historickeé data a
aktualne data)

Al planovaci
mozog
e analyza trendov
e ucenie sa
e navrhy planov

Spustenie kamapani
(monitoring a optimalizacia)

Manazment RTB/PPC
kampani a briefy, vertikaly,
ciele



Technologia z regionu
moze formovat’ buducnost’

Technologicka firma Regionalne pochopenie
PrinaSame inovativne rieSenia s Pozname Specifika trhu, médii,
regionalnym pochopenim trhu rozpoctov a regulacii

Blizkost’ k partherom

Spolupracujeme s agenturami, vydavatelmi a zadavatefmi od
zaciatku, nie dodatocne



Nasa ambicia: Tvorit novy Standard

Verime, Ze prave odtialto mdze vzniknut
transparentny, Al-riadeny pristup k planovaniu
medii.

Nasim cielom je vytvorit rieSenie, ktoré kombinuje lokalne znalosti s globalnymi
technologickymi trendmi.



Planovanie s Al: Od cloveka ku stroju?
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Al = pomocnik, nie
konkurencia

1

Al urychluje opakovatelné  ? Al pomaha robit’ lepsSie
ulohy rozhodnutia na zaklade
realnych dat

Clovek sa sustreduje na 4  AlrieSirutinu
stratégiu a kreativitu

Al nie je krystalova gula - bez dat nema hodnotu



Al nenahradi plannerov ale planneri, ktori ju pouzivaju a pouzivaju
na zaklade detailného porozumenia klientovych dat a vysledkov,
predbehnu vSetkych ostatnych.
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