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Značka sa buduje
v tisíckach 

krátkych okamihoch
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Audio získa viac 
pozornosti





buduje silnejšiu 
znalosť značky



55%
BUDOVANIE 
ZNALOSTI



65%
ROZŠÍRENIE 
MÉDIA MIXU

43% Slovákov konzumuje 
audio obsah na internete



48%
OSLOVENIE 

ŠPECIFICKÉHO 
PUBLIKA



Zásah

gen X
Preferujú živé rádio 
vysielanie len menia 
distribučný kanál.

Počúvajú hlavne 
známe FM značky – 
Express, Fun rádio, 
Vlna. milenials

Najviac počúvajú podcasty. 

Aspoň raz do týždňa si ich pustí takmer 16 % mileniálov.

Oslovíte ich najmä na YouTube ale i Spotify. 

gen Z
Najčastejšie streamujú hudbu a väčšinou cez Spotify.

Podcasty si pustia aspoň raz do týždňa.   

Internet-only stanice prekonávajú FM streamy.
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+ 17,1 %
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+ 16,7 %

+ 20,6 %
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Podcasty
rastú
najrýchlejšie



Reklama je 
hlavný zdroj 
príjmov

17%

direct programmatic

79%
PLATENÁ 
REKLAMY



Monitoring počúvanosti podcastov

96 podcastov vydavateľov Petit Press, Bauer Media, Ringier 
Slovakia Media, N Press, Zapo, Radio Group a M Kreo. 

PREHRATÍ 128MIL.

45%
VIDEO

SPRÁVY 55%
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YouTube
je
#1 platforma
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Ďakujem za 
pozornosť


