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1.9.2008

zdruzenie
pre internetovi
reklamu

vstupili do platnosti Pravidla pre internetovu reklamu (dalej len “pravidla”),

ktoré Valné zhromazdenie (vtedy Clenska schddza) odsuhlasila za zavazné pre

vSetkych
porusuje

15.5.201

Clenov IAB Slovakia (vtedy AIM), a ktorych porusovanim Clen |IAB Slovakia
stanovy.

8 Valné zhromazdenie zrduzenia |AB Slovakia schvalilo novu verziu

Pravidiel, ktoré vstupuju do platnosti od 15.5.2018. Dodrziavanie tychto Pravidiel je

pre kazd
pismeno

ého Clena IAB Slovakia zavazné podla platnych stanov paragraf 5, bod 2
g). V pripade nedodrziavania tychto pravidiel bude zdruzenie I1AB Slovakia

postupovat podla Smernice — postup pri nedodrziavani povinnosti ¢lena.

1. Moznost’ zatvorenia reklamnych formatov, ukonéenia reklamy

a)

b)

c)

d)

reklama, ktora brani pouzivatelovi v nerusenom pouzivani stranky, vratane
vSetkych formatov nad obsahom stranky (layer), musi obsahovat zatvaraci
prvok v pravom hornom rohu,

toto ovladanie musi byt k dispozicii na kazdom snimku animacie,

zatvaraci prvok musi byt v pravom hornom rohu, musi byt zretefne viditefné
s prihliadnutim aj na pozadie stranky, na ktorej sa zobrazuje,

zatvaraci prvok musi obsahovat’ ,X“ alebo text ,zatvorit“ alebo text ,close®
pismom velkosti minimalne 11pt.

Poznamka: neodporu€ame prevadzkovatelom pouzivat zZiadne reklamy, ktoré
automaticky (bez vedomial/interakcie uzivatela) prekryvaju obsah stranky.

2. Pravidla pre video reklamu ,Jednozna¢éné ovladanie videa dava
pouzivatelovi moznost’ volby.“

Kazda video reklama, vratane zobrazeni nad obsahom stranky (layer), musi
obsahovat sadu Standardnych ovladacich prvkov, vratane PLAY, PAUSE,
VYPNUT/ZAPNUT ZVUK ktoré:

a)

b)

c)

d)

davaju pouzivatefovi vacsi komfort a demonstruju, ze zadavatel reSpektuje
pouzivatefa - dava mu moznost kontroly a interaktivity,

musia byt dostupné na kazdom snimku animacie,

musia byt zretelne viditelné za vSetkych okolnosti, s prihliadnutim aj na
pozadie stranky, na ktorej sa zobrazuje,

musia byt na mieste, kde ich uzivatel intuitivhe oCakava,
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3. Video obsah s reklamou vliozeny/embedovany do stranky

a) Auto-play video obsahu s reklamou a automaticky zapnutym zvukom,
vlozeného do ¢lanku/stranky, nie je povoleny.

b) Auto-play video obsahu s reklamou a automaticky zapnutym zvukom, sa
povoluje len v pripade, ak sa nachadza video vo viditefnej Casti
clanku/stranky (min. 50% inview).

4. Pravidla pre zvukové bannery

a) Kazda reklama, ktora obsahuje zvukovu stopu, vratane pozicii
prekryvajucich obsah stranky a rich media formy, musi obsahovat
Standardné ovladanie, vratane vypnutia a zapnutia zvuku (pouzivatel, ktory
ma takuto moznost volby, bude pravdepodobne reagovat na reklamu
pozitivne a zaroven si uvedomuje, Ze inzerent reSpektuje jeho vnimanie
reklamy),

b) vysSie spomenuté ovladanie musi byt k dispozicii na kazdom snimku
animacie,

c) ovladacie prvky musia byt jasne viditelné za vSetkych okolnosti, s
prihliadnutim aj na pozadie stranky, na ktorej sa zobrazuje,

d) ovladacie prvky musia byt na mieste, kde ich uzivatel intuitivhe oCakava, v
duchu ostatnych odporucani.

5. Zvuk musi byt iniciovany samotnym pouzivatelom

a) pokial reklama obsahuje zvuk, musi sa spustit az po uzivatefovej
interakcii, s vynimkou pripadu, Ze je suCastou inej zvukovej stopy, vedome
spustenej pouzivatelom,

b) pouzivatelom iniciované prehravanie je kluCové pri prehravani zvuku
jednak kvoli agresivnosti a moznosti, ze uz je prehravany iny zvuk v
rovnakom case.
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