














• Celkové výdavky do online
• 189 mil. €   /   rast + 3 %

Pomer
výdavkov

medzi mobilnou
a desktopovou

reklamou

• Desktopová reklama
• 87 mil. €   /   podiel 46 %

• Non-video Display   /   68,2 mil. €
• Video Display   /   39,4 mil. €

Video Display a Non-video DisplayProgrammatic Display

• Programmatic Display   /   86,4 mil. €
• Non-programmatic Display   /   21,2 mil. €

• Mobilná reklama
• 102 mil. €   /   podiel 54 %

80 % display reklamy 
sa nakupovalo programmaticky

Video tvorilo 37 % 
z celkovej display reklamy

Výdavky do internetovej 
reklamy na Slovensku 
v roku 2022

iabslovakia.sk

Rozdelenie výdavkov podľa 
reklamných formátov

• Non-video reklama   /   68,2 mil. €

• Vyhľadávanie   /   41,0 mil. €

• Video reklama   /   39,4 mil. €

• Riadková inzercia   /   23,0 mil. €

189 mil. €2022

184 mil. €2021

140 mil. €2020 2020 / 2019   /   2 %

2021 / 2020   /   32 %

2022 / 2021   /   3 %

• Natívna reklama   /   10,2 mil. €

• Ostatné   /   7,3 mil. €
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36 %
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Vývoj vo výdavkoch do internetovej reklamy v 2022

Vývoj medziročného percenta 
rastu výdavkov do online

Vývoj výdavkov do online 
2020 – 2022

+ 3 %

Top 4 rasty 2022Vývoj výdavkov do formátov 
reklamy 2022 a 2021

Non-video Display

Video Display

Vyhľadávanie

Riadková inzercia

Natívna reklama

Ostatné

2021

2022

2021

2022

2021

2022

70 mil. €

68 mil. €

40 mil. €

40 mil. €

39 mil. €

21 mil. €

23 mil. €

10 mil. €

10 mil. €

4 mil. €

7 mil. €

41 mil. €

Zdroj: Údaje o výdavkoch v infografike vychádzajú z media-net-net hodnoty reklamy
na členských serveroch IAB Slovakia a kvalifikovaného odhadu tržieb slovenských

a nadnárodných nečlenských serverov AdEx komisiou združenia IAB Slovakia.
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46 %Digitálna audio reklama

Riadková inzercia   /   12 %

Mobilná reklama   /   3 %

Vyhľadávanie a Programmatic   /   2 %


